Гипермаркет 

Торговая площадь от 2 тыс. кв. м; наличие большой парковки и удобных подъездов; широкий и быстро обновляемый ассортимент товаров; система самообслуживания; продовольственные и основная часть непродуктовых товаров продаются на одной торговой площадке с оплатой в одних и тех же кассах.

Супермаркет 

Торговая площадь до 2 тыс. кв. м; сочетание продуктовых и непродовольственных товаров, самообслуживания и прилавочной формы торговли; высокое качество обслуживания и оформления торговых залов.

Минимаркет 

То же, что супермаркет, но меньших размеров — в среднем 300 кв. м. 

Универсам 

Предложение как продовольственной, так и промышленной группы товаров более узкого ассортимента и с меньшими торговыми площадями, чем у супермаркета.

Традиционная торговля (гастроном) 

Продуктовые магазины, торгующие «через прилавок».
Сash&carry 

Магазины складского типа, все товары выставлены в торговом зале; самообслуживание.

Дискаунтер 

Ограниченный ассортимент товаров; предельно минимизированные издержки; цены уровня оптовых рынков; самообслуживание; исключительно сетевая организация торговли.

Сonvenient store («магазин у дома») 

Разновидность формата дискаунтера: «удобные магазины», расположенные в спальных районах; сфера — товары первой необходимости.

